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Eftermiddagens program
• Formål med kurset
• Mediet internet
• Brugernes adfærd på nettet
• Skriv til nettet
• Afrunding med skitser af den nye digitale kommuneplan 

og spørgsmål



Formål med kurset
• Forberede planlæggere til at skrive en 

kommuneplan til nettet
• Præsentation af mediet: internettet og 

hvordan det bruges
• At synliggøre faldgruber gennem 

eksempler på gode og strukturerede 
sider samt mindre hensigtsmæssigt 
opbyggede sider



Mediet internet
Vi sætter ikke kun strøm til papiret på internettet

• Papir-mediet: Afsender til modtager

• Internet-mediet: Modtageren opsøger selv 
informationen

• Papir-mediet: Større tålmodighed 
Læsesituationen: 
lænestol, sofa, på rejse el. lign

• Internet-mediet: Opslagsværk, scanner 
teksten 
Læsesituationen: 
Ved skrivebordet el.lign. og på en skærm



Brugernes adfærd på nettet

Hvor lidt læser brugeren på nettet? 

På en gennemsnitlig side på nettet læser 
brugeren højst 28% af ordene – 20% er dog 
mere sandsynligt (Jakob Nielsen, maj 2008)



• 79 % af brugerne skimmer kun 
teksterne; 16 % læser dem

• Vi bruger i gennemsnit 27 sekunder på 
en indholdsside på nettet

• 80 % læser kun resumeet 
af en tekst

• Vi springer over afsnit, 
der er længere end 5 linjer.

Facts om at læse på nettet
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Du har 27 sekunder til at få budskabet igennem på en 
webside, og brugerne læser kun de første 2 ord i 

overskriften

Poynter Institute: 
Eyetrack III – What We Saw Through Their Eyes 

www.poynterextra.org/eyetrack2004/

http://www.poynterextra.org/eyetrack2004/hp2.htm


79 % af brugerne skimmer kun tekster på 
nettet; 16 % læser



Skriv til nettet

Den gode tekst til nettet:

• har hovedbudskabet først
• er let at skimme hen over
• er skrevet i lag (ved hjælp af links)



Disposition – skriv efter journalistiske principper

• Gør dig klart, hvem modtageren er
• Overskriften – rubrikken - skal ægge, vække og 

dække
• Brug nyhedstrekanten – med links til at læse mere

– Konklusion
– Baggrund
– Detaljer

• Brug mellemrubrikker – underoverskrifter og del 
teksten op i små afsnit

• Brug kun billeder, hvis de understøtter dit budskab



Eksempler fra digitale kommuneplaner

• http://hjoerring.odeum.com/dk/temaer_- 
_hovedstruktur/byudvikling/

• http://hjoerring.odeum.com/dk/temaer_- 
_hovedstruktur/ferie_og_turisme/

• http://hjoerring.odeum.com/dk/rammer_for_lokalplanlaegningen/
• http://albertslund.odeum.com/dk/centeromraader/albertslund_ce 

ntrum/
• http://albertslund.odeum.com/dk/boligomraader/
• http://ims02.esbjergkommune.dk/website/ekpviewer/default.cfm
• http://ims02.esbjergkommune.dk/website/ekpviewer/default.cfm
• http://bramsnaes.odeum.com/dk/bramsnaes_-_nu_og_fremover/

http://hjoerring.odeum.com/dk/temaer_-_hovedstruktur/byudvikling/
http://hjoerring.odeum.com/dk/temaer_-_hovedstruktur/byudvikling/
http://hjoerring.odeum.com/dk/temaer_-_hovedstruktur/ferie_og_turisme/
http://hjoerring.odeum.com/dk/temaer_-_hovedstruktur/ferie_og_turisme/
http://albertslund.odeum.com/dk/centeromraader/albertslund_centrum/
http://albertslund.odeum.com/dk/boligomraader/
http://ims02.esbjergkommune.dk/website/ekpviewer/default.cfm
http://ims02.esbjergkommune.dk/website/ekpviewer/default.cfm


Eksempler fra digitale kommuneplaner
• http://hjoerring.odeum.com/dk/temaer_- 

_hovedstruktur/byroller_og_byfunktioner/
• http://albertslund.odeum.com/dk/offentlige_omraader/
• http://albertslund.odeum.com/dk/fritidsomraader/de_groenne_o 

mraader/
• http://ry.odeum.com/dk/landsbyerne/
• http://ry.odeum.com/dk/landsbyerne/afgraensede_landsbyer/
• http://bramsnaes.odeum.com/dk/rammer/faelles_rammer_for_he 

le_kommunen/
• http://bramsnaes.odeum.com/dk/bramsnaes_- 

_nu_og_fremover/bramsnaes_hele_livet/boern_og_unge/
• http://bramsnaes.odeum.com/dk/bramsnaes_- 

_nu_og_fremover/en_baeredygtig_fremtid_i_bramsnaes/det_aa 
bne_land/

http://hjoerring.odeum.com/dk/temaer_-_hovedstruktur/byroller_og_byfunktioner/
http://hjoerring.odeum.com/dk/temaer_-_hovedstruktur/byroller_og_byfunktioner/
http://albertslund.odeum.com/dk/fritidsomraader/de_groenne_omraader/
http://albertslund.odeum.com/dk/fritidsomraader/de_groenne_omraader/
http://ry.odeum.com/dk/landsbyerne/
http://ry.odeum.com/dk/landsbyerne/afgraensede_landsbyer/
http://bramsnaes.odeum.com/dk/rammer/faelles_rammer_for_hele_kommunen/
http://bramsnaes.odeum.com/dk/rammer/faelles_rammer_for_hele_kommunen/
http://bramsnaes.odeum.com/dk/bramsnaes_-_nu_og_fremover/bramsnaes_hele_livet/boern_og_unge/
http://bramsnaes.odeum.com/dk/bramsnaes_-_nu_og_fremover/bramsnaes_hele_livet/boern_og_unge/
http://bramsnaes.odeum.com/dk/bramsnaes_-_nu_og_fremover/en_baeredygtig_fremtid_i_bramsnaes/det_aabne_land/
http://bramsnaes.odeum.com/dk/bramsnaes_-_nu_og_fremover/en_baeredygtig_fremtid_i_bramsnaes/det_aabne_land/


Webredaktørens rolle
• Sørg for at være ajour med, 

hvad der virker og ikke virker 
på hjemmesider, så I kan rådgive 
ledere og fagpersoner rigtigt

• Mål jeres resultater, og vær villige til at 
stå til ansvar for de resultater, I lover

• Vis respekt for andres faglighed; nogle 
gange er det lige så indviklet, som de 
siger!



Fagpersonens rolle
• Vær garant for, at indholdet 

på hjemmesiden er rigtigt, 
troværdigt og fyldestgørende

• Tilegn dig kompetencer inden for 
(web)formidling

• Hold øje med, hvad andre kommuner 
(o.a.) gør inden for dit felt

• Giv tilbagemelding 
på kommentarer fra borgerne



Afrunding og skitser

• Spørgsmål til det gennemgåede 
materiale

• Præsentation af skitser til sider i den 
digitale kommuneplan



Hovedstruktur og retningslinier Rammer for lokalplaner/områder Andre strategier og planer

Hvad gælder for min grund?

Temaindgang

Byer og landsbyer

Forord MiljøvurderingHistorik Planer i høringIndholdsfortegnelseAndre planer Udviklingsstrategi



Det maritime sydfyn

Faaborg

Vester Aaby - området

Aastrup - området

Horne - området

Faldsled - området

Lyø

Avernakø

Bjørnø

Forord MiljøvurderingHistorik Planer i høringIndholdsfortegnelseAndre planer Udviklingsstrategi
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